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Regulamento do Ciclo de Estudos Conducente ao Grau de /(3, oY -Ip /[ s
Licenciado/a em Gestao de Marketing

Artigo 1°
Criacdo e objectivos

1- 0 ISMAI confere o grau de Licenciado/a em Gestao de Marketing.

2- Este ciclo de estudos tem como objectivo desenvolver uma sdlida formacao especializada de
base, assegurando uma ampla preparagic em Gestdo, dado que aprofunda contetidos em
diversas areas da decisdo e da gesi@io de markeling, inteligéncia estratégica da organizacio,
gestdo da mudanga, da inovag8o, das tecnologias e dos sistemas de informag&o. A licenciatura
forma profissionais capazes de definir e de executar de uma forma qualificada as suas fungbes
nas distintas dreas de gest&o de markeling, designadamente: estratégico, operacional,
tecnolégico e setorial. Dada a sdlida formagdo nas dreas estratégica e operacional de
marketing, aos licenciados em gestdo de marketing serd, seguramente, reconhecido ¢ periil
profissional e a atitude necessdria @ maximizagio da eficiéncia de projetos e recursos
empresariais.

Artigo 2°
Areas ciaentificas

1- As areas cientlficas predominantes do ciclo de estudos da presente licencialura s&o as de
Marketing e Publicidade e de Gest&o e Administragéo,

2- As areas cientlficas complementares s&o Esfatistica, Informatica, Economia, Linguas e
Literaturas Estrangeiras e Direito,

Artigo 3°
Condigoes especificas de funcionamento

As condigbes de funcionamento so as estipuladas no Regulamento Geral das Licenciaturas
do ISMAI, ndo havendo condigdes especlficas a acrescentar.

Artigo 4°
Condigoes especificas de ingresso

As condigdes de ingresso s&o as estipuladas no Regulamento Geral das Licenciaturas do
ISMAI, néo havendo condigbes especificas a acrescentar.
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Artigo 5°
Estrutura curricular o plano de estudos

1 - A estrutura curricular do presente ciclo de estudos & apresentada no Quadro n°1.

2 - O plano de estudos do presente ciclo de estudos é apresentado nos Quadros n° 2, 3, 4, 5, 6
e7.

3 — As UC de Estagio ou Projeto do 3® ano, 1° e 2° semestre regem-se por regulamento
especlfico.

Artigo 6°
Regimes de precedéncias

Nao existe regime de precedéncias obrigatorias

Artigo 7°
Casos omissos

Os casos omissos no presente regulamento serdo resolvidos pelo Regulamento Geral, pela
legislagfio aplicavel ou pelos 6rgios competentes do ISMAI.

Artigo 8°
Entrada em vigor

O presente Regulamenlo entra em vigor loge que homologado pelo Reitor do ISMAI e
publicitado no sistema de informagao da Instituigso.



Quadro n® 1.

Estrutura curricular do ciclo de estudos conducente ao grau de

Licenciadofa em Gestédo de Marketing (

SIGLA

AREA CIENTIFICA ECTS
(CNAEF)
Marketing e Publicidade 342 87
Gestido e Administragéo 345 45
Estatistica 462 15
Informatica 480 10
Economia 314 10
| Linguas e Literaturas Estrangeiras 222 8
Direito 380 5
TOTAL 180 l
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INSTITUTO SUPERIOR DA MAIA
Departamento de Ciéncias Empresarias e Juridicas

Licenciatura em Gestao de Marketing

1.2 Ano - 1.9 Semestre

Quadro n.® 2
AREA TEMPO DE
UNIDADES cientiric . Tipo TRABALHO CREDITO
CURRICULARES A (HORAS s
TOTAL | CONTATO
Inglés | 222 Semestral | 100 TP:32 4
Fundamentos de
Gestdo de 342 Semestral | 150 TP:60 6
Marketing
Organizagdo e
(Gestdo de 345 Semestral | 125 TP:48 5
Empresas |
Tecnologias da
Informagdo e da 480 Semestral | 125 TP:48 5
Comunicacgdo
Economia | 314 Semestral | 125 TP:48 <]
Contabilidade Geral 345 Semestral | 125 TP:48 5
Total....| 750 284 30
1.° Ano - 2.9 Semestre
Quadron.? 3
e Tempo de
Unidades curriculares cientifica Tipo | trabalho {horas) | Créditos
Total | Contato
Andlise de Dados Qualitativos 462 Semestral | 125 TP:48 =]
Sistemas de Informacdo de _
apoio & Gestdo 480 Semestral | 125 TP:48 5
Economia ll 314 Semestral | 125 TP:48 5
Inglés !l 222 Semestral | 100 TP:32 4
Organizagdo e Gestao de )
Empresas Il 345 Semestral | 125 TP:48 5
Orientacéo de Mercado 342 Semestral | 150 TP:60 6
Total,... | 750 284 30

2.2 Ano - 1.° Semestre
Quadro n.2 4




i TEMPO DE
UNIDADES REA TRABALHO
CURRICULARES | CIENTIFICA| TIPO (HORAS) CREDITOS
TOTAL | CONTATO
Marketing de .
Servicos 342 Semestral | 125 TP:48 5
Analise Descritiva .
de Dados 462 Semestral | 125 TP:48 5
Direito Comercial 380 Semestral 125 TP:48
Comportamento .
do Consumidor 342 Semestral | 125 TP:48 5
Marketing .
Relacional 342 Semestrat | 125 TP:48 S
Gestéo .
Financeira 345 Semestral 125 TP:48 5
Total....| 750 288 30
2.2 Ano - 2.°% Semestre
Quadro n.®5
A TEMPO DE
UNIDADES REA TRABALHO
CURRICULARES | CIENTIFIcA | TIPO (HORAS) CREDITOS
TOTAL | CONTATO
Anadlise
Multivariada de 462 Semaestral 125 TP:48 5
Dados
Gestdo da Marca 342 Semestral | 125 TP:48 5
Web- Marketing e
Comércio 342 Semestral | 125 TF:48 5
Eletrénico
Comunicagao de .
| Marketing | 342 Semestral | 125 TP:48 5
Estudos de .
Mercado 342 Semestral 125 TP:48 L]
Gestao de
Recursos 345 Semestral | 125 TP:48 5
Humanos
Total....| 750 288 30




3.° Ano - 1.2 Semestre

Quadro n.% 6
TEMPO DE
UNIDADES AREA
CURRIGULARES | CIENTIFICA | TP© .:g::f'—”gg:?:?os) CREDITOS
Marketing ]
Internacional 342 Semestral | 125 TP:48 5
Diregéo .
Estratégica 345 Semestral | 125 TF:48 5
Decisbes de ;
“Pricing” 345 Semestral [ 125 TP:48 5
Loglstica e _
Distribuicdo 345 Semestral | 125 TP:48 5
Planeamento e
Controle )
Financeiro de 342 Semestral | 125 TP:48 5
Marketing
Estagio au )
Projelo 342 Anual 125 OT:24 5
Total....| 750 264 10
3.9 Ano - 2,° Semestre
Quadron.© 7
A TEMPO DE
UNIDADES REA TRABALHO .
CURRICULARES |CIENTIFICA| TPO (HORAS) | CREDITOS
TOTAL | CONTATO
Empreendedorismo )
e Inovagdo 345 Semestral | 125 TP:48 5
Marketing Business ]
fo Business (B2B) — Semestral | 125 TP:48 5
Dire¢do e Técnica .
de Vendas 342 Semesfral | 125 TP:48 5
Comunicagédo de .
Marketing | 342 Semestral | 125 TP:48 5
Marketing de .
Bases de Dados Soe Semestral | 125 TP:48
Estagio ou Projeto 342 Anual 125 OT:24 5
Total....| 750 264 30




